-

-

MAXIMA

Riga
10.08.2022. Nr.V-2022-526

Veseltbas ministrijai
Brivibas iela 72, Riga, LV-1011, Latvija
elena.zviedre@vm.gov.lv

Par Iikumprdjektu “Grozijumi Alkoholisko dzérienu aprites likuma” (22-TA-888)

“MAXIMA Latvija” SIA ir iepazinusies ar precizéto likumprojektu “Grozijumi Alkoholisko
dzérienu aprites likuma” (22-TA-888), ta anotaciju un izzinu un sniedz savu viedokli.

1) Attieciba uz grozijumiem Alkoholisko dzerienu aprites likuma 11.panta, kas paredz noteikt
aizliegumus attieciba uz alkoholisko dzerienu cenu un atlaizu reklamu.

a. Grozijumi attieciba uz alkoholisko dz€rienu cenu un atlaizu reklamu pamatoti, balstoties
uz pienémumu, ka tas samazinas alkoholisko dzérienu patérinu. Papétot kaiminvalstu
pieredzi, varam secinat, ka praksé alkoholisko dz€rienu cenu un atlaizu reklamas
ierobezojumi nenes ieceréto alkoholisko dzerienu patérina samazinajumu. ;

i. Igaunija aizliegums noradit preces cenu alkoholisko dzerienu reklama stajas speka
2018. gada un ir speka vél joprojam. Ka parada statistika’, 2018. gada alkoholisko
dz&rienu patérin$ uz vienu iedzivotdju virs 15 gadiem palika praktiski nemainigs,
bet nakamajos periodus pat pieauga.

SN10: SUSTAINABLE DEVELOPMENT INDICATORS ACCORDING TO UN GOALS by Year 3.10. Consumption of alcohol per capita of population
aged 15 and over, litres of 100% alcohol
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Avots Igaunijas Statistikas parvalde.

i, Savukart, Lietuva aizliegums reklamét alkoholiskos dz&rienus stajas speka 2018.
gada un ir speka vel joprojam. Ka parada statistika', 2018. gada alkoholisko
dzérienu patérin$ uz vienu iedzivotaju virs 15 gadiem samazinajas, tacu So
nevarétu skaidrot ar reklamas aizlieguma ievieanu, jo tiesi tads pat kritums bija
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vérojams ar 2017. gada un kopuma tendence patérina samazinagjumam bija
vérojama jau kop¥ 2013.gada. Tapat nakamajos periodos péc reklamas
aizlieguma ievieanas alkohola patérin$ turpina pieaugt.

Legal alcohol consumption per person aged 15 and older
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Avots: Lietuvas statistikas departaments.

Miisu ieskata, kaiminvalstu praktiska pieredze liecina, ka alkoholisko dzerienu reklamas
ierobezojumi nerezult&jas alkoholisko dz&rienu patérina krituma.

b. Miisu ieskatd nav pareizs apgalvojums, ka cenu un atlaizu reklama veicina impulsivu
iepirksanos (ka noradits anotacija un izzina). lesp&ja patérétdjam pirms dosanas uz veikalu
izpétit piedavajumus mazina impulsivu lémumu pienem3anu, jo patérétajs var ieprieks
apsvért savas vajadzibas un planot pirkumu.

¢. Misuprat, piedavatais normativa akta regul&jums radis konkurences vides deformaciju un
nostadis interneta veikalus priviligéta stavokli — proti, to piedavajumus patérétdjs, majas
esot, var izpétit, salidzinat un izvertét, savukart fizisko veikalu piedavajumus pircgjs
faktiski nevar salidzinat vai to salidzina$anai biitu nepiecie$ams patérét nesamérigi lielu
piepiili un laika resursu. lesp&ja sanemt informaciju par precu piedavajumiem dod labumu
patérétajiem un veicina veseligu konkurenci starp tirgotajiem ekonomiski svariga precu
grupa.

Nemot vérd iepriek§minétos apsvérumus, uzskatam, ka no grozijumiem jaizslédz
aizliegumi attieciba uz alkoholisko dzérienu cenu un atlaizu reklamu.

2) Attieciba uz grozijumiem Alkoholisko dz€rienu aprites likuma 11.panta, kas paredz aizliegt
tirdzniecibas veicinadanas pasakumus “pérc vairakas alkoholiska dzeriena pudeles par zemaku
cenu” utt., ka arf aizliegt lojalitates programmas ietvaros popularizét alkoholisko dzerienu iegadi
ar atlaidi.

Minétie tirdzniecibas veicinaSanas pasakumu ierobezojumi tiesi tapat ka ierosinatie alkoholisko
dzérienu cenas un atlaizu reklamas ierobeZojumi balstiti uz pienémumu, ka tie laus samazinat
alkoholisko dzérienu patérinu. Miisu ieskata, iepriek$ apskatitie piemeri ar to, ka reklamas
ierobezojumu ieviedana neveicina alkoholisko dzerienu patérinu, parada, ka ar tamlidzigam




metodém nav iespéjams ietekmét alkoholisko dzérienu patérinu. Savukart, uznémgjiem $is liedz
iespgju konkurét sava starpa ar izdevigiem piedavajumiem.

Tapat pretéjs logikai ir aizliegums piedavat alkoholisko dzérienu atlaides lojalitates programmu
ietvaros, jo §s programmas ir adresétas Saurakam patérétaju lokam (pretstata visiem patérétajiem
adresétam atlaidem), ka ari nav skaidrs pamatojums, ar ko lojalitates programmas ietvaros
piedavata atlaide ir izteikti kaitigaka par parastu atlaidi, un tade|] butu aizliedzama.

Nemot véra ieprick3mingtos apsverumus, uzskatam, ka no grozijumiem jaizslédz iergsinatie
ierobezojumi attieciba uz alkoholisko dzerienu tirdzniecibas veicinasanas pasakumiem.
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